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Okoldgiai érdek és érdekérvényesités
N A kdrnyezet nem tudja érvényesiteni

; — Bogarak kontra parasztok per: 15 szazad

A kornyezeti érdek tarsadalmi jelenség, amely a
kdrnyezet és tarsadalom torténetileg valtozé
kapcsolatrendszerében alakul, a kérnyezeti karok
tarsadalmi megnyilvanulasat, a kérnyezet
védelmének, a természeti érdekek kifejezésének,
képviseletének és érvényesitésének tarsadalmi
igényét és megvaldsitasat fejezi ki.” (Szirmai: 1999: ‘
19.)
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Lehetsées konliktusok

£ . Erdekellentéten alapuld konfliktusok —
’ versenyhelyzet
Kevert motivumu konfliktusok

Kooperativ kontextusban jelentkezé
confliktusok

Altalaban ideoldgiai szinezet(i - fontossag




Koérnyezetvédelemi feladatmegosztas

Az allam feladata:

Kornyezetvédelmi kovetelmények, hataréertékek, egyebek
meghatarozasa

A kornyezet allapotanak figyelemmel kdvetése
Kornyezeti mérd- és megfigyelb-halozat mikodtetése
Kornyezetvédelmi szabalyozas

Kornyezettudat formalasa

Nemzetkozi egyuttm(ikodések szervezése

Varatlan kornyezeti események elharitasa

Természeti értékek megovasa

Korabbi kovetkezmeények felszamolasa




Okoldgiai mozgalmak és partok

O’Riordon (1989): a kdrnyezeti ideolégidk csoportositdsa

Okocentristak

Technocentristak
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Hit a termeészet jogatban
és alapveto szitkseglet az
ember és termeészett
erkolces rant.

Hit a tarsadalom
egyuttmukodo
képességeben, amelyek
hozzajarulnak az 6n-
magukra tamaszkodo
kozossegek
letrehozasahoz, melyek
megujulo forrasokat és
megteleld technologiat
hasznalnak

Hit a letezo szabalyok
felhasznalhatosagaban es
a vélemenyek,
ertéekelések
kozeledésében a
kornyezeti igenyek
alkalmazkodasanak
kérdésében.

Hit a tudomany
alkalmazasaban,
ptacvédelemben és a
vezetok
lelemeényesseégeben, amu
a gazdasagy
novekedéshez és a
kornyezett problemak

legj;?c’ﬁzéséhez szﬁkséges,

A hatalom atrendezesere valo 1geny a decentralizalas

wranyaba mutat. Olyan gazdasag letrehozasa, amely

nagyobb 111111gsfll}-*t hel}-*ez. a nem hivatalos

okononuara, tarsadalmu folyamatokra és a részletek

wazsaganak keresésére.

A status quo megtartasa a politikai hatalomban, de

wweny az alkalmazkodasra és telelossegvallalasra a

tervezéshen, szab:ﬂyozﬁsme politikziban és az

oktatas kérdéseiben.




Robin Clark angol teoretikus értékdualja

A hagyomanyos tarsadalom Az alternativ tarsadalom

okologiai veszély 6kologiai egyensuly

magas energiafelhasznalas alacsony energiaigény

magas szennyez6dés alacsony, illetve semmiféle szennyez6dés

, : : 1 a nyersanyag ¢s az energia tObbszori
a nyersanyag ¢és az energia egyszeri felhasznalasa . )
telhasznalasa (recycling)

magas foku specializacio alacsony specializacio

tomegtermelés kézmuves termelés

elidegenedés a természettol integral6das a természetbe

a passziv tomeg politikaja demokratikus politika

vilagkereskedelem lokalis cserekereskedelem

visszaélés a technika lehet&ségeivel a tomegek fellépnek e visszaélés ellen




A hagyomanyos tarsadalom

Az alternativ tarsadalom

a helyt kultura felszamolasa

a helyi kultura fenntartasa

profit és habord motivalja az innovaciot

a szukségletek motivaljak az innovaciot

centralizacid

decentralizacio

komplikalt eljarasok

altalanosan érthetd eljarasok

a mennyiség all el6térben

a minéség all el6térben

az Osszes termelési egységek fuggése egymastol
és a centrumtol

onellatas kis egységekben.

kultaraidegen tudomany és technika

a tudomany és technika, mint a kultira részei

specializalt elitek tudomanyi és technikaj

mindenki altal mavelt tudomany és technika

a jovedelem, mint a munka motivuma,
magas munkanélkuliség

alig van kilonbség a munka és a szabadidé
ko6zott, kreativ munka




Hagyomanyos
természetvédelem

Politikai 6kologia

Koérnyezetvédelem

Transz-
nemzetkozi
szervezetek

XIX. szazad masodik
telében alakultak
Politika
mostohagyermekei
60-70-es évek
mozgalmai
,,felébresztették™
radikalissa tették
Elsésorban hii
alapjaihoz (pl.
madarvédé egyestlet)

50-es évektol:
Okolégiai
mozgalom

(Polgari
kezdeménye-
zések)
Decentralizalt,
demokratikus,
egyenld
tarsadalom
holisztikus vizidjat
képviseli,
természettel
0sszhangban
tejlédni
Valtoztatas
szandéka
Nuklearis
tegyverkezés elleni
tellépés

Pragmatikus iranyzat:
kornyezet fenntartasa,
javitasa
természetes tartalékokra
0sszpontosit
Politikai aréna,
kozponti szerepl
konkrétabb célok
Ma ez a legnagyobb
tabor

1980-as évek:
globalis
problémak,
sugarzasok, stb.

(pl.: Greanpeace,
A Fold baratai)

Z eurdpai
gkoldgiai

ozgalmak

ucht
zerint

Eszkozei:
Nyilvanossag és

Eszkozet:
tomegtintetés

Eszkozet:

célzott kampanyok

Eszkozet:
szervezett




Forras: Albert

politikai esélystruktirak

a politikal

struktira \
szerkezete

. A mozgalom | || mobilizalasi
hivatalok g )
— % strategiai/ struktira/ <4
dominans cselekvest mozgalom-
stratégiak politikat repertoar|a fajta
T hatalmi

Osszetetel

mobilitast
potencial

nemset

kofliktus-

strulttiurak
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Okomarketing

Okolégiai marketing

Kornyezeti dimenzid megjelenése a
marketingben

Olyan marketingalkalmazasi terilet, amely
felel6sséget mutat a kornyezet allapotaval
kapcsolatosan

A fenntarthato technoldgia univerzalis
alkalmazasanak elterjesztése




1970 — a tudomanyos érdekl6dés kp-ba kerul —

kornyezeti marketing-kutatasok

Iddszak: A kutatasok iranyultsaga
1970 - 1980-as | Cél elsdsorban az un. ,zéld fogyasztok™ defimalisa, egy olyan kémyezettudatos szegmens
evek (demografiai, pszichogrifiai és személyes jellemzokkel torténd) leirasa, amelynek tagjait a

..zold ajanlatokkal” el lehet érmi1.

Kutatasok fokusza: tirsadalomtudatossag, komyezet: torodés, és ezek kimyezettel Gsszefiiggd
tevékenységekre — nunt példaul a szelektiv hulladékgyijtésre, | zoldebb™ termékek vasarlasira
— és a szennyezés killonbozo tipusaival kapcsolatos attitidokre gyakorolt hatisa.

Ezen kutatasok eredménye: gyakran megkérdojelezhetoek s egymasnak ellentmondoak.

1980 - 1990-es
évek eleje

A kutatisok fokusza leszikiilt, olyan kérdések keraltek a kozéppontba, mint az
energiatakarékossig, a kilonbdzd torvényt szabialyozasok, és a specifikus komyezets
hiedelmek, attitiidik és tudis 1lletve ezek fogyasztér magatartasra gyakorolt hatasa:.

1990 - 1995

A kutatasok fokusza tagult ugyan, de 1gazin atfogo. globalis problémakkal és hatasokkal még
mindig nem foglalkoznak a kutatok.

Kozponti cimszavak: szelektiv hulladékgyijté magatartis, energiatakarékossag. ..zold
reklamozas”, egyéni motivaciok hatiasa. észlelt befolyasolo képesség (Percetved Consumer
Effectiveness — PCE)’’. kooperativ magatartis, stratégiai szovetségek.

1995-tol

A kutatisok kore tovabb tagul.

A kutatisok fokusza: altalinos kdmyezet: hiedelmek és éntékek.

A menedzsen perspektiva atadja a helyét egy globalisabb - a fenntarthatosag
eszmerendszerén alapulo — pondolkodasnak.

ilboungme ésWBeckp




Kotler, 1996

Tarsadalomkozpontu marketing-koncepcio kell

Tarsadalmi és etikai elvek beépitése a marketing-
gyakorlatba

Non-profit marketing

Tarsadalmi, szocialis marketing: a szandékolt viselkedés
megvaltoztatasa a cél, az illeté emberek joléte és a
tarsadalom egésze miatt (pld. Egészség-marketing)

K6zosségi marketing — élelmiszerpiac, mez6gazdasagi
termékek piaca

Taplalkozasmarketing — nutrimarketing
Tarsadalmi célu reklam
Fogyasztas-0sztonzés elitélése is felmerul!




Z6ld kommunikacié
2 * 2 csoport: tarsadalmi célu hirdetés és zo6ld
reklam

* Erinti a termék biofizikai kdrnyezet
kapcsolatat, zold életstilust 6szt6noz, erdsiti a
vallalat image-t




Z0ld reklamok tipusai

A rekldm tulajdonsdgai: z appeal tipusa:
Reklamozo (gyarto. kereskedd, nonprofit) —  Zeittgeist (egyszeri allitas)
Reklim tirgya  (termék.  szolgaltatis,|- Emocionalis (félelem, bintudat, humor,
vallalatimazs) onbecsiilés, lelkesedés)
Megjelenitett karakterek (férfi, nd, gyermek, Racionalis (pénziigyn  elénydk:  kupon,
rajzfilm figura, allat, stb.) prémium, szubvencid)
Zold-arnyalat: Organikus (egészség, természet)
—  Felszines — A menedzsment zold elkdtelezettsége
—  Meérsékelt —  Ajanlo (hiresség. szakértd, atlagfogyaszta)
- Mély —  Osszehasonlito
A rekldm célja: Az érintett kérnyezeti probléma:
Termék/szolgaltatis  zdldként” pozicionalasa Leveghszennyezés
A villalati imazs erdsitése Vizszennyezés
Fogyasztolr magatartis befolyasolasa Fild — hulladékkérdés
Tamogatok toborzisa Allatvilig védelme
Novényvilag védelme
Tabb probléma egyiittese
Altalinossigban a  Fold  komyezeti
problémai




2 * Mas csoportositas:

Z6ld termék — a kdrnyezetbarat modon
pozicionalt termék értékesitése

/6ld csomagolas

A vallalati image eladasa zoldként

Felszolito jellegi

Folyamat-orientalt




e Sokan nem hisznek a zold reklamoknak a
kutatasok szerint, mert:

— Homalyos fogalmak
— Tények elhallgatasa
— Hamis allitas




Ajanlasok
Ne legyen altalanos kijelentés pld. Kérnyezet

és a hozza vezeto utak

oarat, kornyezetkimél6 — nem hiteles

_egyen az Uzenet specifikus, realis és hasznalhato
Kockazatok, magatartas-valtozasbol eredd haszon

Ha eleve aggddo fogyaszto, akkor jobb a pozitiv
uzenet, ha nem, akkor a negativ jobb

Az image-reklamok alta

Okocimke és tamogatd
szervezetek felsorolasa

aban jobbak

kOrnyezetvédelmi
nasznos lehet
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